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 في الأندية المصرية دور التغذية الا علامية فى المزيج التسويقي لمدارس تعليم رياضة الجودو للمكفوفين بصريا

 

     -مصر–جامعة الزقازيق                                                                                           .م. د نيفين حسين محمودأأ 

     -مصر–جامعة الزقازيق                                                                                           أأ.د.فايزة احمد محمد خضر

 

 مشكلة البحث واهميته :

طار يعتبر الا علام ضرورة هامة فى أأي مجتمع حديث فوسائل الا علام هى فى حقيقتها وسائل وعى ونشر مهما تعددت اشكالها وظروفها فهيى تدخل فى   ا 

ول فى واحد يمكن ان نطلق عليها الوس يلة الا علامية الثقافية للافكار والتجارب وهذه الوس يلة سواء كانت بدائية او متحضرة فهيى صاحبة الفضل الا

 أأصبح الا علام أأشد النشر والذيوع وبدونها تغلق المجتمعات ابوابها لتعيش كل ووعة فى عزلة عن الاخرى وكلما زاد المجتمع تعقيدا بفضل التقدم التكنولوجي

 اهمية وأأكثر ضرورة .

الفاعلة في  فكار و ال راء, و بالتالي تصبح من أأهم الوسائلووسائل الا علام في أأي مجتمع   المسؤولة عن صياغة ونشر وتوزيع الأخبار والمعلومات و الأ 

تهميش أأي سلوك سلبي في نفس المجتمع.و لذا تعتمد الحكومات والمؤسسات  أأي مجتمع لتغيير القيم و الأتجاهات و لتعزيز أأي سلوك ا يجابي و تكريسه, و

ذاعة، تليفزيون، الحكومية والخاصة ومؤسسات المجتمع المدني  والجمعيات والهيئات ذات ا لصلة بالمجتمع وشرائحه وتعتمد على وسائل الا علام الجماهيرية )ا 

 (303: 0(سينما، صحافة، جرائد ، مجلات( في الوصول للجمهور المس تهدف وتحقيق الأهداف المرجوة. 

تكنولوجيا بشكل عام يشير العديد من المختصين والا علام الرياضى يعتبر من أأحدث التطورات التي طرأأت على الا نترنت والتي صاحبها ظهور العديد من 

كان التواصل في علم الا نترنت بأأن الا علام الرياضى يمثل قفزة كبيرة للتواصل من خلال الش بكة العنكبوتية بشكل تفاعلي أأكبر من السابق بكثير عندما 

 ( 00محدودا بمشاركة كميات قليلة جدا من المعلومات وس يطرة أأكبر من مديري البيانات.) 

تلفة في الرأأي مخ وتظهر اهمية الا علام الرياضي في قدرته علي توصيل البيانات والمعلومات في شكل رسائل الي قاعدة جماهيرية كبيرة ومتباينة الاتجاهات و 

تماعية وحضارية هامة في علي تغيير الانماط السلوكية وهو من الاسس الرئيس ية في أأي جهاز اعلامي حيث اصبحت الرياضة ظاهرة اج كما ان له القدرة

 (.300-0المجتمعات الحديثة )  

( ان الا علام الرياضي بانواعه المختلفة من صحافة رياضية وبرامج رياضية وبرامج رياضية اذاعية 0000ويضيف خير الدين عويس ،عطا عبد الرحيم )

 (00:  0ي هيئة او مؤسسة رياضية) لتي تصدر عن أأ تلفزيونية تؤثر تأأثيرا كبيرا علي تهيئة الرأأي العام لقبول او رفض القرارات ا

،فهو لا والتسويق نشاط يتخلل حياتنا اليومية ،فهو يوجد في كل المنتجات والخدمات التي نقوم باس تهلاكها سواء كان الهدف من ورائها الربح أأو لا

نما يتضمن أأيضا الهيئات التي تقدم خدمات م   (. 00: 01ثل النوادي الاجتماعية والرياضية والجامعات وغيرها )يقتصر على الشركات التي تقدم منتجات وا 

ش ياء والمزيج التسويقي يتكون من اربعة عناصر اولها المنتج وهو العنصر الذي تدور حوله كل عناصر المزيج التسويقي الاخري وهو ووعة من الا

وهو طريقة التعبير عن المنافع التي تحققها السلعة او الخدمة اما العنصر الثالث فهو  المادية وغير المادية التي تطرح في السوق والعنصر الثاني هو التسعير

الخاصة بالنشاط او  التوزيع ويمثل نصف التسويق ويتم تنفيذه من خلال القنوات الا علامية المختلفة واخيرا الترويج وهو امداد الجمهور بالمعلومات والمزايا

 (030 – 031: 0المنتج ) 

تكنولوجيا المعدات  –التغذية الرياضية  –ومن مجالات التسويق الرياضي تسويق اللاعبين ) الاحتراف ( تسويق برامج الا عداد والتدريب      

 (. 00:  00)   صناعة المحركات الرياضية من س يارات ودرجات ومراكب –مس تلزمات اللياقة البدنية والصحية  –أأماكن ممارسة الرياضة  –الرياضية 

ان اساليب التسويق الرياضي تأأخذ شكلين بينهما تداخل كبير واحيانا لا يمكن  0110ضيف كلا من علية عبد النمعم حجازي ، حسن احمد الشافعي وي 

اني فهو الثالفصل بينهما الشكل الاول هو التسويق مع الرياضة وفيه تكون الرياضة اداة ووس يلة المؤسسة مثل الدعاية واس تخدام الشعارات اما الشكل 

 (30:00التسويق في الرياضة مثل تسويق اللاعبين والبطولات والملابس الرياضية.) 

تكن      Stotlor  &Pittsوبيعوس توتلر  Aitkenولتحقيق النجاح لأساليب التسويق الرياضي يجب أأن نضع أأسس لذلك وهذا ما حققه كلا من ا 

رة الرياضة على أأساس وجود سوق رئيسي ،ونظريات للتسويق الرياضي ،ومنتج من صناعة حيث وصفا أأساس يات التسويق الرياضي تمثلت في قيام تجا

علام رياضية ،وتصاريح ورخص للصناعة  ستراتيجيات تسعير رياضية ، وس ياسات توزيع رياضية ،ومناهج تسويق رياضي ،ووسائل ا  الرياضة ،وا 

 (.         0:  01)  الرياضية



 00العدد                              3102جلة االبداع الرياضي نوفمبر   جامعة المسيلة 
 
 

 

111 

 الصفحة

، وعليه ان يوفر لهم الدعم  والتدعيم اللازم حتى يساهموا فى تنميته ويزداد دورهم الفعال والايجابى فى تطوير المجتمع، وأأن  والمعاقون ثروة بشرية للمجتمع  

قبال نحو  كل فرد ينظر ا لى نفسه بطريقه ما، فالبعض يرون أأنفسهم أأقل من ال خرين وبالتالي ينعكس ذلك على سلوكهم فنجدهم لا يتصرفون بحماس وا 

 يتصرفون أأفضل مع غيرهم . ال خر يقدرون أأنفسهم حق قدرها وبالتالي ينعكس ذلك أأيضا على سلوكهم نحو غيرهم فنجدهم ن الناس والبعضغيرهم م

الخاصة، أأين يقع ذوى الاحتياجات الخاصة في وسائل الا علام؟ ربما هذا هو السؤال المحوري في العلاقة بين المؤسسات الا علامية وذوي الاحتياجات    

علام خاص بهذه الشريحة التي تعيش في المجتمع، والتي تشير الاحصائيات الى تنامي أأعدادها، حيث تقدر بع  شرة في ويتلوه سؤال أ خر عن: هل يوجد ا 

قلية في العالم.  المائة، أأي بأأكثر من س تمائة وخمسون مليون نسمة من بين ووع سكان العالم، كما أأشارت لها احصائيات الأمم المتحدة، وتعد هذه أأكبر أأ 

 (03ويوجد ثمانون في المائة منهم في المجتمعات النامية.) 

تناولت هذه العلاقة بين وسائل الا علام وبين الجماعات والأقليات في المجتمع، وقد وضعت كيسلر ثلاثة أأنواع   Kesslerوفي دراسة للورين كيسلر   

شارة ( 0للصحافة،والا علام البديل الذي يفسر هذه العلاقة ) نموذج الاستبعاد، أأي أأن وسائل الا علام الرئيسة تعمل على استبعاد أأي تغطية    أأو ا 

( النموذج الانتقائي، أأي أأن تعمد وسائل الا علام على انتقاء جوانب معينة من اهتمامات تلك الفئة، وعادة يتم 0لموضوع هذه الفئة من فئات المجتمع، )

( النموذج النمطي، أأي أأن 3حتجاجات لتلك الفئات مع تهميش متعمد للقضايا التي تتبناها تلك الفئات،     )التركيز على أأحداث مثل المظاهرات والا

طار من التغطية النمطية المعتادة، والتي تكون في غالبتها سلبية الاتجاه، وباس تقراء واقع  التغطيات الا علامية التغطية تتم لهذه الفئات، ولكنها تتم في ا 

يات العلمية في هذا الخصوص، يمكن الاس تنتاج أأن العلاقة بين وسائل الا علام وبين موضوعات وقضايا ذوي الاحتياجات الخاصة   ومراجعة الأدب 

 ( 03علاقة نمطية، أأي تجسد النموذج الثالث الذي طرحته لورين كيسلر.) 

التخصصات مثل الدراسات الصحية، والتربية الخاصة، ودراسات وخلال الس نوات الماضية بدأأ الاهتمام بدراسات الاعاقة والتي انطلقت من عدد من 

لام في التأأهيل وغيرها من التخصصات، والا علام هو أأحد التخصصات التي ينبغى أأن يقترب من دراسات الا عاقة والتربية الخاصة، لأهمية وسائل الا ع

بية التي تتراكم لتشكل عقبات وصعوبات تواجه المعاقين ومؤسسات الا عاقة كثير من قضايا الا عاقة، وفي مقدمتها قضية التوعية، وقضية الاتجاهات السل 

 في تحقيق أأهدافهم في تحسين صورة المعاقين في المجتمع.

لا أأنها ايضاً تعد مصدراً للتحديات لديه، ورحلة الحياة مع الأعاقة تصبح Robert( "0000ويذكر روبرت  م( أأن الا عاقة تسبب صعوبات لدى المعاق ا 

ذا تم تأأهيلة وتوجيهه ا لى الاتجاه الا يجابى حتى لا يصبح المعاق عبئاً على أأسرته أأو أأصدقائه أأومجتمعة .جيدة   (00:  00)    ا 

يجابية عميقة حيث أأنها وس يلة ناجحة للترويح النفسى،والرغبة فى 0111ويضيف أأسامة رياض ) م( أأن برامج الرياضة بالنس بة للمعاقين تمثل جوانب ا 

 ة والتمتع الصحيح بالحياة، وتساهم بدور كبير فى التغلب على الحياة الروتينيه، وتغرس عنصر الاعتماد والثقة  بالنفس والانضباط  وروحاكتساب الخبر 

 (03، 00: 0المنافسة وتعيد التوازن النفسى للمعاق.)

قاً لاكتشاف القدرة الابتكارية ويؤكد على أأن كل شخص م ( ا لى أأن الا عاقة حافز لمواجهة التحديات ومنطل0110ويشير " مدحت محمد أأبو النصر" ) 

 (.0:  00 )معاق تكون لدية القدرة على تحدى الا عاقة وتحويلها ا لى مواطن قوة من خلال دور الأسرة والمجتمع فى تهيئة  البيئة الملائمة لتحقيق ذلك

ال الذى يحتاجة الفرد  حيث يؤثر حجم المساندة ومس توى الرضا عنها فى كيفية وتعتبر المساندة  الاجتماعية مصدراً من مصادر الدعم الا جتماعى  الفع    

دراك الفرد لضغوط الحياة المختلفة وضغوط المنافسات الرياضية كما أأنها تلعب دوراً هاماً فى أأش باع  الحاجة للأمن النفسى وتخفيف حدة الأعراض التى  ا 

 (. 00- 03:  00تصاحب المواقف الضاغطة )

م أأن سر نجاح المعاق فى حياته العامة والخاصة وتكيفه بأأسرع وقت مع وضعه يكمن فيما يلاقيه من مساندة ا جتماعية فى الوقت 0000ليل وديع" ويشير "ج 

 (.00:  0الملالا لحاجته لها أأي أأنه يجد من لىتم بمشكلته ويدعمه مما يزيد من ثقته بنفسه وممن حوله مما يحقق له المزيد من النجاح )

من تأأثيرات حياة الخمول وقلة الحركة التي يعيشها معظمهم, وتؤدي  لممارسة الأنشطة الرياضية تأأثيرات ايجابية على المكفوفين, فممارسة الرياضة تقللان 

ة الى ذلك فان القلب التاجية  بالاضاف مس توى لياقتهم البدنية التي ترتبط بتجنيبهم بعض امراض العصر كتصلب الشرايين وامراض بالتالي الى رفع

اعضاء الفريق  الفرص للكفيف كي يبرز قدراته ودوره في المساهمة لتحقيق هدف فريقه, مما يجعل اقرانه الرياضات الجماعية على وجه الخصوص تتيح

  .للاندماج في مجتمعةبنفسه وتقديره لذاته مما يجعله اكثر اس تعدادا  يتفهمون ويدركون بأأنه ليس اعاقة فحسب. كذلك فان الكفيف ينمي ثقته

تمارس على نطاق دولي اولمبي ككرة الهدف, والعاب  الكفيف المشاركة في العديد من الرياضيات التنافس ية الجماعية والزوجية والفردية التي يس تطيع

 .والمصارعة الرومانية, ورفع الأثقال, والدرجات الترادفية وغيرها من الألعاب ,القوى, والس باحة, والجودو

نشطة لكفيف فاقد الصلة بالواقع ومعزول فكريا ونفس يا عن الناس ومن العوامل التي ترفع من التكيف الاجتماعي للمعاق بصريا هو التدريب علي الاوا

تقان يقابله تعزيز الثقة بالنفس مما يجعله يسلك هذا السلوك وسط الاسوياء ويصبح نافعا للمجتمع.  المختلفة التي يؤدلىا با 

وأأصبحت الرياضة أأحد أأهم المجالات التسويقية الحديثة ، ومن ح فقد ظهر  لتسويق يوجد بينهما ارتباطا كبيرا  لما في ذلك من منافع متبادلةالرياضة وا

، عالمتصادي الحر الذي بدأأ يسود الالمناخ الاق  الذي بدأأ في الس نوات الأخيرة ينتشر بسرعة معتمدا على Sport Marketing الرياضي مصطلح التسويق
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عمليات المشاركة ،  الرياضي هو أأحد الأنشطة المصممة لمقابل احتياجات ورغبات المس تهلك الرياضي من خلال ا لى أأن التسويق Klein وقد أأشار كلين

صحيح ، وتعتبر الرياضات الشعبية تكون العائد المتوقعة منها عالية والعكس  كما يعتمد التسويق الرياضي على نوع الرياضة ومدى شعبيتها حيث أأن

يراداتها كثير من الأندية لما تحققه من عائد مادي الس باحة من كبير ، وذلك من خلال الاشتراك في مدارس تعليم  الرياضات الشعبية التي يعتمد على ا 

كرة القدم، لذا تعتبر مدارس الس باحة  بكثير جميع الألعاب الأخرى ، بما فيهم اللعبة الشعبية الأولى وهى الس باحة ، وأأن العائد المادي من الس باحة يفوق

عداد كثير من الس باحين صغار السن للفئة المعاقين ذهنيا القابلين للتعلم من جانب أ   خر وكان من   الوس يلة العملية لمحو أأمية الس باحة من جانب وا 

لتسويق الرياضي لمدارس الجودو لفئة المكفوفين يصريا ظهرت الحاجة ا لى اس تغلال ا الضروري التعرف على ما هو كائن بالفعل في الوقت الحالي ولذلك

يراداته الذاتية ، وانخفاض الدعم  المادي ، ففي مصر يعتمد النادي الرياضي في تمويله على الدعم الحكومي بشكل رئيسي كمصدر من مصادر الدعم بجانب ا 

الا يرادات الذاتية  في ميزانية الأندية لذلك يجب البحث عن مصادر تنش يط السوق وذلك يؤدى ا لى التراجع الحكومي وخاصة عند اتجاه الدولة نحو اقتصاد

ص المعاقين وعلى رأأس هذه المصادر التسويق لمدارس الجودو هذا مما دفع لا جراء هذه الدراسة لكي يمارس الا علام الرياضى دوره في خدمة قضايا الأشخا

الرياضية المصرية والوقوف على نواحي القوة والضعف واقتراح الحلول الملائمة بما  في الأنديةومدى ارتباطه بالتسويق لمدارس الجودو للمكفوفين بصريا 

مكانات مجتمعنا الحالي.  يتناسب وا 

 أأهداف البحث

 لىدف هذا البحث الى :

 تصميم مقياس للاعلام الرياضى – 0

 الرياضية المصرية. بصريا في الأنديةدور الا علام فى النهوض بأأساليب تسويق مدارس رياضة الجودو للمكفوفين  - 0

 فروض البحث

 توجد علاقة ارتباطية بين ابعاد مقياس الا علام  الرياضى وتسويق مدارس الجودو للمكفوفين بصريا

 الرياضية المصرية. ما هو واقع دور الا علام االرياضى فى النهوض بأأساليب تسويق مدارس الجودوللمكفوفين بصريا في الأندية-

 البحث : مصطلحات

 الا علام الرياضى 

يصال فكرة معينة، وان يكون الموصل دائما محايد و يتحدث بشكل عام.      هو ا 

   :التسويق 

ة حياتهم هو عملية اس تخدام تقنيات التسويق التجاري للتأأثير على الرأأي العام، بهدف حثّ الأفراد على اكتساب سلوكٍ جديد من شأأنه أأن يحسّن نوعي

 ( 00وبالتالي للنهوض بالمجتمع ككل .)وصحتهم، 

 المكفوفين بصريا.*

م ا لى 0/ 30ا بين هم تلك الفئة الذين فقدوا جزءاً من أأبصارهم ويس تطيعون قراءة الكلمات المكبرة بأأي وس يلة تكبير, مثل النظارة, وتتراوح حدة الا بصار م

 م في أأحسن العينين0/ 01

 يس تخدم فيها اللاعب التوازن والفاعلية والتوقيت لتثبيت أأو رمي الخصميابانية  الجودو رياضة : رياضة الجودو

 ا جراءات الـبـحــث :  

 المنهج الوصفى بالاسلوب المسحى نظرا لملائمته لطبيعة البحث .  اس تخدماولا :منهج الـبـحــث : 

( مدرب، واداريين 00( ومدربين رياضة الجودو وعددهم ) 00عددهم )اش تمل مجتمع البحث على اولياء امور المكفوفين بصريا و ثانياً : مجتمع وعينة البحث:

(اولياء امور المعاقين  31( وتم اختيار العينه بطريقة عشوائية ، برلاف عد د )00(، واعلاميين رياضيين وعددهم )00من الاندية الرياضية وعددهم )

 .،ومدربين واعلاميين كعينة اس تطلاعية 

 أأساليب تسويق( -الا حصائى لمجتمع البحث فى )الا علام الاجتماعى التوصيف    (0جدول )

 031ن=                                                                                                      

 م
 

 
وحدة  المتغيرات

 القياس
 المتوسط

الانحراف 

 المعياري
 الوس يط

معامل 

 الالتواء

                                                            
 تعريف إجرائى .  



 00العدد                              3102جلة االبداع الرياضي نوفمبر   جامعة المسيلة 
 
 

 

111 

 الصفحة

 1.003 00.11 0.00 00.30 درجة البث التليفزيوني والاذاعى الا علام   0

 1.000 00.11 0.30 00.00 درجة دور المجلات  والجرائد الرياضى  0

 1.000 01.11 0.00 01.00 درجة اتجاة الاسرة نحو ممارسة رياضة الجودو   3

 1.030 01.11 0.00 01.00 درجة نظرة المجتمع للرياضى المعاق   0

 1.030 00.11 0.00 00.03 درجة الحالة الاقتصادية   0

 
أأساليب  

 تسويق

- 
 -.100 00.11 0.00 01.00 درجة

أأساليب تسويق  -( في كل من متغيرات الا علام الرياضى 3) ±( أأن قيمة معاملات الالتواء لمجتمع البحث قد انحصرت ما بين 0يتضح من جدول )     

 مدارس الجودو مما يدل علي أأن مجتمع البحث يقع تحت المنحني الاعتدالي. 

 ثالثا:أأدوات جمع البيانات:  

 الا س تبيانات المس تخدمة 

عداد "الباحثتان " ويحتوى  على ) -0  س تبيان الا علام الرياضى: ا   ( أأبعاد رئيس ية :0( سؤال تندرج تحت )00اس تمارة ا 

 البث التليفزيوني والاذاعى -0

 دور المجلات  والجرائد -0

 اتجاة الاسرة نحو ممارسة رياضة الجودو -3

 نظرة المجتمع للرياضى المعاق -0

 الجوانب الاقتصادية  -0

 (3الجوانب الاجتماعية مرفق ) -0

عداد حازم كمال الدين عبد العظيم ، عمرو محمد  -0 س تبيان أأساليب تسويق ا  براهيم اس تمارة ا   م( ، ويتكون من خمس ابعاد ، والابعاد    هى :0110)  ا 

 الا مكانات والتسهيلات.   -3النواحي الفنية  -0الس ياسة الا دارية  -0

 (0التسويق.   مرفق )  وسائل -0 الدعاية والا علان -0 

 الدراسة الاس تطلاعية :       

( ومدرب واولياء امور  31تم ا جراءها على عينة البحث الاس تطلاعية المسحوبة من داخل مجتمع البحث وخارج العينة الاساس ية والتى بل  عددها )

 .المكفوفين كعينة اس تطلاعية بهدف 

 بيانات المس تخدمة في البحث.التعرف علي الزمن اللازم لتطبيق الا س ت  

 سلامة العبارات لغويًا لمس توي فهم العينة. 

 سهولة فهم واستيعاب العينة لأسلوب الا س تبيانات. 

س تبيانات التي يحتوي عليها البحث )الصدق  يجاد المعاملات العلمية للا   الثبات(. –ا 

 أأولًا: الصدق      

س تبيان الا علام ال  س تبيان أأساليب تسويق مدارس الجودو عن طريق عرضهما علي )قامت الباحثتان بحساب صدق ا  ( من المحكمين 01رياضى وا 

 (. 0المتخصصين لتقرير مدي صلاحية المقاييس قيد البحث، واتفق المحكمين علي صلاحيتهم لما وضعوا لقياسه ولعينة البحث مرفق ) 

س تخدام طريقة الا تساق الداخلي وذلك بتطبيقهم علي العينة الاس تطلاعية ح قامت بحساب ح قامت الباحثتان بحساب صدق التكوين الفرضى با 

ليه.كما قامت بحساب معاملات الارتباط بين ووع درجات كل بعُد وبين  معاملات الارتباط بين درجة كل عبارة وبين ووع درجات البُعد الذى تنتمي ا 

 الدرجة الكلية للمقياس والجداول التالية توضح ذلك.

ليه (0)ل جدو  س تبيان الا علام الرياضى والدرجة الكلية للبُعد الذي تنتمي ا   معاملات الارتباط بين كل عبارة من عبارات ا 

 31ن=                                                                   

البث التليفزيوني  م

 والاذاعى

دور المجلات  

 والجرائد

اتجاة الاسرة نحو 

 الرياضةممارسة 

نظرة المجتمع للرياضى 

 المعاق

 الحالة الاقتصادية
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معامل  

 الارتباط

معامل  الدلالة

 الارتباط

معامل  الدلالة

 الارتباط

معامل  الدلالة

 الارتباط

معامل  الدلالة

 الارتباط

 الدلالة

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.03 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.03 دال 1.00 دال 1.03 دال 1.00 دال 1.00 3

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 1.000=  1.10قيمة )ر( الجدولية عند 

ليه دالة ا حصائياً عند مس توى 0)يتضح من جدول  مما  1.10( أأن معاملات الا رتباط بين درجة كل عبارة وبين ووع الدرجات الكلية للبُعد الذي تنتمي ا 

 يدل علي صدق  عبارات الا س تبيان في قياس ما وضعت من أأجله.

س تبيان الا علام الرياضى والدرجة ا (3جدول )  لكلية للا س تبيانمعاملات الارتباط بين درجات كل بعُد ا 

 31ن =            

 الدلالة معامل الارتباط عدد العبارات الأبـعــاد م

 دال 1.00 0 البث التليفزيوني والاذاعى 0

 دال 1.00 0 دور المجلات  والجرائد 0

 دال 1.03 0 اتجاة الاسرة نحو ممارسة الرياضة 3

 دال 1.00 0 نظرة المجتمع للرياضى المعاق 0

0 

0 

 الحالة الاقتصادية

 الجوانب الاجتماعية

0 

0 

1.00 

1.00 

 

 دال

 دال

 

 1.000= 1.10قيمة )ر( الجدولية عند 

س تبيان دالة ا حصائياً عند مس توى 3يتضح من جدول ) مما يدل على صدق الا س تبيان لما  1.10( أأن  معاملات الارتباط بين الأبعاد والدرجة الكلية للا 

 وضع من اجله

س تبيان أأساليب تسويق (0جدول )  معاملات الارتباط بين درجة كل عبارة من عبارات ا 

ليهوالدرج   31ن =  ة الكلية للبُعد الذي تنتمي ا 

الس ياسة  م

 الادراية

الا مكانات  النواحي الفنية

 والتسهيلات 

 وسائل التسويق الدعاية والا علام

معامل  

الارتبا

 ط

الدلا

 لة

معامل 

الارت

 باط

معامل  الدلالة

 الارتباط

معامل  الدلالة

الارتبا

 ط

معامل  الدللة

الارت

 باط

الدلا

 لة

 دال 1.03 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.03 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.03 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 3

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0
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 دال 1.00 دال 1.00 دال 100. دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 0

 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 دال 1.00 01

  1.000=  1.10قيمة )ر( الجدولية عند 

ليه دالة ا حصائياً عند مس توى 0ويتضح من جدول )  1.10( أأن معاملات الارتباط بين درجة كل عبارة وبين ووع الدرجة الكلية للبُعد الذي تنتمي ا 

س تبيان أأساليب تسويقمعاملات الارتباط بين درجات كل بعُد والدرجة  (0جدول )  الكلية ا 

 

 عدد العبارات الأبـعــاد م
معامل 

 الارتباط
 الدلالة

 دال 1.03 01 الس ياسة الادراية 0

 دال 1.00 01 النواحي الفنية 0

 دال 1.00 01 الا مكانات والتسهيلات 3

 دال 1.00 01 الدعاية والا علام 0

 دال 1.00 01 وسائل التسويق 0

مما يدل على صدق المقياس  1.10( أأن معاملات الارتباط بين الأبعاد والدرجة الكلية للا س تبيان دالة ا حصائيا عند مس توى 0ويتضح من جدول )       

 لما وضع من اجله.

 ثانيا : الثبات

س تبيان أأساليب التسويق قامت الباحثتان باس تخدام طريقة التجزئة ال  س تبيان الا علام الرياضى ، وا  نصفية لا جابات لا يجاد معامل الثبات لابعاد كًلا من ا 

ين العبارات لا يجاد معامل الارتباط ب Guttman, وجتمان Spearman- Prawnبرأأون  –عينة الدراسة بالنس بة لكل بعُد باس تخدام معادلة س بيرمان 

 الزوجية والعبارات الفردية  لكل مقياس والجدأأول التالية توضح ذلك

س تبيان الا علام الرياضى (0) جدول  معامل الثبات بالتجزئة النصفية لابعاد ا 

 31ن =                                                                                

 تعدد العبارا عدد المحاور م
 التجزئة النصفية

 جتمان س بيرمان

 1.00 1.03 0 البث التليفزيوني والاذاعى 0

 1.00 1.00 0 دور المجلات  والجرائد 0

 1.00 1.00 0 اتجاة الاسرة نحو ممارسة الرياضة 3

 1.00 1.00 0 نظرة المجتمع للرياضى المعاق 0

0 

0 

 الحالة الاقتصادية

 الجوانب الاجتماعية

0 

0 

1.00 

1.00 

 

1.00 

1.00 

 

براون وقد تراوحت  –( بمعادلة س بيرمان 1.00 –1.00( أأن معاملات الارتباط بين نصفي الا س تبيان للابعاد قد ترأأوحت ما بين )0يتضح من جدول )

 أأن المقياس ذو معامل ثبات عالي. ( بمعادلة جتمان مما يدل على1.00 – 1.00بين )

س تبيان أأساليب تسويقمعامل الثبات بالتجزئة  (0جدول )  النصفية لابعاد ا 

 عدد العبارات عدد المحاور م
 التجزئة النصفية

 جتمان س بيرمان

 1.00 1.00 01 النظرة للحياة 0
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 1.00 1.00 01 الاتجاةنحو التفوق 0

 1.00 1.00 01 تحديد الاهداف 3

 1.00 1.00 01 تحمل المس ئولية 0

 1.00 1.00 01 المثابرة 0

برأأون وقد  –( بمعادلة س بيرمان 1.00 – 1.00( أأن معاملات الارتباط بين نصفى الا س تبيان للابعاد قد ترأأوحت ما بين   )0ويتضح من جدول )     

 ( بمعادلة جتمان مما يدل على أأن المقياس ذو معامل ثبات عالي.1.00 – 1.00تراوحت بين )

 الخطوات التنفيذية للا جراء البحث 

س تبيان أأساليب تسويق( على عينة البحث الأساس ية تم تطبيق ا س تبيان الا علام الرياضى ، وا   لمقاييس )ا 

 المعالجات الاحصائية:     

 تحقيقا لاهداف البحث وفروضه اس تخدمت الباحثتان المعالجات الا حصائية التالية: 

 spssوذلك باس تخدام البرنامج الاحصائي ال

 المعياري.* الانحراف     * المتوسط الحسابى.

 * معامل الارتباط    *معامل الالتواء.

 عرض النتائج ومناقش تها:    

 أأولا: عرض النتائج       

س تبيان أأساليب تسويق (0جدول ) س تبيان الا علام الرياضى وا   معاملات الارتباط بين محاور ا 

 المتغيرات     م
 

س تبيان  معاملات ارتباط ا 

 أأساليب تسويق

 الدلالة قيمة ر  

0 

 

 دال 1.001 البث التليفزيوني والاذاعى

 دال 1.000 دور المجلات  والجرائد 0

اتجاة الاسرة نحو ممارسة  3

 الرياضة

 دال 1.000

 دال 1.000 نظرة المجتمع للرياضى المعاق 0

 دال 1.000 الحالة الاقتصادية 0

   

س تبيان أأساليب تسويق 0يتضح من جدول)  س تبيان الا علام الرياضى وا   –( الى وجود علاقة ارتباطيه طردية دالة ا حصائيا بين جميع محاور بين محاور ا 

 أأي كلما زاد الا علام الرياضى كلما زادت أأساليب تسويق. 

 ثانياً: مناقشة النتائج.

س تبيان أأساليب تسويق ( الى وجود علاقة ارتباطيه طر 0أأظهرت نتائج جدول) س تبيان الا علام الرياضى وا   –دية دالة ا حصائيا بين جميع محاور بين محاور ا 

دارس الجودو أأي كلما زاد الا علام الاجتماعى كلما زادت أأساليب تسويق،، وترى الباحثنان ان الا علام الرياضى يمكن ان يقوم بتوعية الناس بالتسويق لم

لرياضية المصرية وكيفية التعامل مع هذه الفئة عن طريق البث التليفزيوني والاذاعى        والمجلات  والجرائد ،  واتجاة ا للمكفوفين بصريا في الأندية

التى رس القيم الدينية الاسرة نحو ممارسة الرياضة، ونظرة المجتمع للرياضى المعاق، والحالة الاقتصادية، وتهدف هذه التوعية الاهتمام بالا علام الاجتماعى وغ

ن المفتاح تحث على البر والاحسان الى هذه الفئة والترويخ للممارسة رياضة الجودو والتسويق الرياضى لها وحث افراد المجتمع على الاهتمام بهذه ا لفئة، وا 

ث يكون النفع المرُاد تحقيقه الأساسي الذي يميّز التسويق لمدارس الجودو عن نظيره التجاري هو الهدف من هذا التسويق والغايات المرجوّة منه، بحي

( أأن الا علام هو أأحد التخصصات  03م( ) 0110لصالح المكفوفين بصريا والمجتمع أأكثر منه لصاحب حملة التسويق ، حيث يوضح علي بن شويل القرني )

اقة، وفي مقدمتها قضية التوعية،،وهذ يتفق مع التي ينبغى أأن يقترب من دراسات الا عاقة والتربية الخاصة، لأهمية وسائل الا علام في كثير من قضايا الا ع
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م( 0110(، كمال عبد الجابر عبد الحاف  " ) 00م( )0110(، عادل محمد عبد المنعم مكى ) 00م( )0101دراسة كلا من مثني على عربود الراشد ) 

براهيم )  ، عمرو محمد(، حازم كمال الدين عبد العظيم00م( )0110( عبير الس يد أأحمد ، رانيا مرسى ابو العباس ) 00) ( ، اميمة محمد 0م( )0110ا 

س تبيان أأساليب تسويق ، وترى 0م( )0113عمران" )  س تبيان الا علام الرياضى وا  رتباطية دالة ا حصائياً بين كل من بين محاور ا  ( فى أأنه توجد علاقة ا 

علام خاص بالمعاقين بصريا حتى يعيش في المجتمع ويساعد  الرياضية المصرية . على تسويق مدارس الجودو في الأندية الباحثتان أأنه يجب وجود ا 

 الاس تخلاصات والتوصيات:

 -أأولًا: الاس تخلاصات:

 -في ضوء هدف البحث وفرضه وفي حدود عينة البحث وعرض مناقشة النتائج يمكن اس تخلاص ما يلي:

س تبيان الا علام الرياضى كال تي :   ترتيب ا 

 البث التليفزيوني والاذاعى

 لات  والجرائددور المج

 اتجاة الاسرة نحو ممارسة الرياضة

 نظرة المجتمع للرياضى المعاق

 الحالة الاقتصادية

س تبيان أأساليب تسويق   س تبيان الا علام الرياضى وا  أأي كلما زاد الا علام  –وجود علاقة ارتباطيه طردية دالة ا حصائيا بين جميع محاور بين محاور ا 

 . الرياضى كلما زادت أأساليب تسويق

 -ثانياً: التوصيات:

ليه النتائج توصى الباحثتان بما يلي:  -في حدود الدراسة الحالية وانطلاقا مما تشير ا 

 ة .ان تساهم وسائل الا علام فى تكريس الصورة الايجابية للمعاقين بصريا وتقليص الصورة السلبية من خلال اتجاهات الاسر نحو ممارسة الرياض

 الرياضية المصرية للمعاقين بصريا . الا علامية للتسويق مدارس الجودو في الأندية ضرورة تكثيف حملات التوعية

 تأأهيل المدربين لوضع البرامج تعليم الجودو لمعاق بصريا .

  .فتح باب التوعية الا علامية  وتعميم التجربة لجميع الاعاقات المختلفة.

تاحة الفرصة لممارسة رياضة الجودو.الاهتمام بتبصير الأباء والأمهات بأأهمية وضرورة دمج الاسو  ياء والمعاقين وا 

لهذة  ان يساعد الا علام الرياضى فى أأصدار صحيفة متخصصة للمعاقين بصريا أأو تخصص صفحات معينة خاصة بهم فى الصحف العادية مع مراعة مناسبتها

 الفئة

 لمعاقين ان يساعد الا علام الرياضى فى اعداد قناة فضائية فى التليفزيون متخصصة ل 

علاميا على النماذج والخبرات الناجحة في  تعميق دور مؤسسات الا علام في دعم العمل التطوعي وغرسه لدى الش باب ونشر لقاء الضوء ا  ثقافة التطوع وا 

 والجامعات والمعاهد العليا والتي تتصل بتنش يط العمل التطوعي لفئة المعاقين  مختلف المدارس

براز الموهوبين من متحد-01  ى الا عاقة اليصريه فى رياضة الجودو وتقديمهم كنموذج يحتذى به.ا 

 الأشخاص المعوقين في وسائل الا علام المختلفة. العمل على تغيير رؤية المجتمع نحو الا عاقة والابتعاد عن كل ما يقلل من شأأن-00

 قائمة المراجع.

 المراجع باللغة العربية.

 م.0110ب الحديث للنشر ،القاهرة ،والتربية الا علامية رؤية مس تقبلية للقرن الحادي والعشرين،دار الكتااحمد عبد الله اسماعيل : الطفل -0

 م(.: رياضة المعاقين الأسس الطبيية والرياضية، دار الفكر العربى.0111أأسامة رياض )0

 ، دار الفكر العربى، القاهرة. 3م( : تعليم االجودو، ط0000اليكس فوكس)-3

 م (: دور الا علام فى دمج المعاقين ذهنيا فى المجتمع ، كلية الاداب ، جامعة اس يوط.0113محمد عمران )اميمة -0

 دراسة توثيقية ، الدار العربية للعلوم .   –( : معاقون لكن عظماء 0000جليل وديع شكور مسلم ) -0

براهيم )  حازم كمال الدين عبد العظيم ، عمرو محمد-0 يق مدارس الس باحة في الأندية المصرية ، المجلة العلمية لعلوم التربية البدنية م(: أأساليب تسو 0110ا 

 جامعة اس يوط. -والرياضة

 .0110حسن احمد الشافعي: الاستثمار والتسويق في التربية البدنية والرياصية،دار الوفاء للنشر،الاسكندرية، -0

 .303، القاهرة . ص  0ياته المعاصرة ، الدار المصرية اللبنانية، طنظر ( الاتصال و0113حسن عماد مكاوي، وليلى حسين الس يد )-0
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 الصفحة

 م.0000خير الدين عويس ،عطا عبد الرحيم :الا علام الرياضي،الجزء الاول،مركز الكتاب للنشر،القاهرة ،-0

دارة الهيئات الرياضية"، منشاة المعارف ،الا سكندرية ،-01  م.0000سمير عبد الحميد على :"ا 

 م( : اساليب تسويق الرياضات المائية فى جمهورية مصر العربية ، المؤتمر الدولي لكليات أأوربا لعلوم الرياضة ، سويسرا .0110مكى ) عادل محمد -00

زيرة ، تسويق العروض الرياضية والفنية بالجامعات المصرية ، مجلة كلية التربية الرياضية بالج م(:0110عبير الس يد أأحمد ، رانيا مرسى ابو العباس ) -00

 جامعة حلوان.

م(: اتجاهات الا علاميين السعوديين نحو ذوي الاحتياجات الخاصة دراسة مسحية عن الصورة والاهتمامات في 0110علي بن شويل القرني ) -03

عاقة عن "الا علام والا عاقة  متبادلة"، ملكة البحرين .علاقة تفاعلية ومس ئولية  -وسائل الا علام  السعودية ، الملتقى السابع للجمعية الخليجية للا 

 علية عبد النمعم حجازي ، حسن احمد الشافعي:استراتيجية للتسويق الرياضي والاستثمار بالمؤسسات الرياضية المختلفة ،دار الوفاء للنشر،-14

 م0110الاسكندرية،

س يوط في ضوء الفجوات التسويقية ، المجلة العلمية لعلوم م(: خطة مقترحة لتسويق القرية الأوليمبية بجامعة أأ 0110كمال عبد الجابر عبد الحاف   ) -00

 جامعة أأس يوط. -كلية التربية الرياضية -التربية البدنية والرياضة

( : ا ستراتيجية مقترحة لتطوير التسويق الرياضي بدولة الكويت، رسالة ماجس تير ،كلية التربية الرياضية،جامعة 0101مثني على عربود الراشد )00-

 اس يوط.

 م( : تأأهيل ورعاية متحدى الاعاقة ، ايترال للطباعة والنشر والتوزيع ، القاهرة. 0110مدحت محمد  أأبو النصر )-00

 المراجع الا نجليزية:

18-Fullerton, S., Dodge, R. H., An Application of Market Segmentation in a Sports Marketing Arena, Journal  

Sport Marketing, Quarterly (Morgan Town, W. Va ) 4 (3) Sept. 1995. 

19-Nelson & Quick (1992) : Social support and New Coiner, adjust ment in organization attachment 

20-Pitts, B. G., : Starter, D. K., Fundamentals of Sport Marketing, University Avenue Morgan Town, U.S.A., 

1996 

21-Robert, P. Art- Hurt (1991) . The psychological &, social impact of Diability “ third edition Springer 

publishing company. New York. 

22-http://www.mawared.org/tamam/mod2/2_a.html 

23-http://www.4shared.com/document/nZBLpoGE/________.html 

24-http://www.somena.org 

25.18ttp://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85_%D8%A7%D8%AC%D8%

AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%D9%8A 
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